NUTZUNGSVERTRAG FusseALL-PARK

ifs

zwischen dem/der:

vertreten durch:

Telefon/ Fax:
nachstehend kurz ,Vertragspartner” genannt,

und der Institut fiir Stadtmarketing Lorenz GmbH, Torgauer StraBe 231-233, 04347 Leipzig

nachstehend kurz ,Unternehmen” genannt

1. Vertragsgegenstand

11 Das Unternehmen stellt dem Vertragspartner einen
Funpark inkl. Anhanger zur Verfligung. Der Funpark inkl. Anhan-
ger wird durch den Verkauf von Werbeflachen finanziert, die auf
dem Funpark und dem Anhanger angebracht werden. Der Funk-
park und der Anhanger werden dem Vertragspartner unentgelt-
lich zur Verfligung gestellt.

1.2 Geschéaftsgrundlage und Bedingung dieses Vertrages
ist, dass es dem Unternehmen gelingt, zur Realisierung des Vor-
habens ausreichend viele Werbeflachen auf dem Funpark und
dem Anhanger zu platzieren.

13 Produkt-Typ: Funpark mit Soccercage, Soccer-Torwand
inkl. Ballfangtunnel, Soccer-Ramp inkl. Ballfangtunnel und An-
hanger

1.4 Sollte es dem Unternehmen nicht mdoglich sein, den
Funpark inkl. Anhanger zu realisieren, sind beide Vertragspartei-
en berechtigt, vom Vertrag zurlick zu treten. In diesem Fall sind
gegenseitige Schadensersatzanspriiche wegen Nichterfillung
ausgeschlossen.

1.5 Bei Modellwechsel kommt das jeweilige Nachfolgemo-
dell zum Einsatz bzw. wird ein gleichwertiger Anhanger/Funpark
zur Verfligung gestellt.

2. Vertragslaufzeit

21 Der Nutzungsvertrag hat eine Laufzeit von zwei mal
finf Jahren, beginnend mit der Auslieferung bzw. Ubernahme
des Funparks inkl. Anhdnger an den Vertragspartner. Nach Ablauf
der ersten Nutzungsperiode von finf Jahren beginnt die Bear-
beitungszeit, wie unter Punkt 3 beschrieben, fir den Verkauf von
Werbefldchen erneut. Der Erfillungsvorbehalt, wie unter Punkt
1.4. beschrieben, findet auch fur die zweite Werbeperiode An-
wendung.

2.2 Die Laufzeit des Nutzungsvertrages verlangert sich au-
tomatisch um eine weitere Nutzungsperiode von finf Jahren, so-
fern der Vertragspartner oder das Unternehmen nicht innerhalb
einer Frist von 18 Monaten vor Ablauf der urspriinglichen Laufzeit
schriftlich kiindigen.

3. Bearbeitungszeit / Lieferfrist

31 Dem Unternehmen wird von dem Vertragspartner ein
Bearbeitungszeitraum zum Verkauf der Werbeflachen von 18
Monaten zugestanden. Nach erfolgreichem Verkauf der Werbe-
flachen, spatestens 18 Monate nach Beginn der Bearbeitungszeit
gemaB Ziffer 3.2, wird der Funpark inkl. Anhdnger bei dem Ver-
tragspartner angeliefert.

3.2 Die Frist zur Bearbeitungszeit beginnt, wenn:

- der unterzeichnete Vertrag dem Unternehmen vorliegt
- und das Legitimationsschreiben, mit dem der Vertrags-
partner das Unternehmen legitimiert, das Projekt zu realisieren,
im Original vorliegt. Es gilt das Eingangsdatum bei dem Unter-
nehmen.

3.3 Sollte sich die Akquise von Werbekunden verzdgern,
gewahrt der Vertragspartner dem Unternehmen eine weitere
12-monatige Nachfrist, die rechtzeitig von dem Unternehmen in
Schriftform eingefordert werden kann. Sollte es dem Unterneh-
men nicht mdglich sein, mindestens 50% der Werbeflache zu ver-

markten, kann das Unternehmen vom Vertrag zurlicktreten.

34 Sollte in beiderseitigem Einvernehmen die Bearbei-
tungszeit dariber hinaus verlangert werden, gelten fur beide
Vertragsparteien die gleichen Rechte und Pflichten. Vermeintliche
Schadensersatzanspriiche kénnen von den Vertragspartnern dar-
aus nicht abgeleitet werden.

35 Bei Lieferverzogerungen, die das Unternehmen nicht zu
vertreten hat, (z.B. zugesagte Lieferzeiten werden vom Hersteller/
Handler nicht eingehalten), haftet das Unternehmen dafir nicht.
Das Unternehmen tritt eventuelle Anspriiche gegen den Verursa-
cher an den Vertragspartner ab.

4. Pflichten des Vertragspartners

41 Der Vertragspartner verpflichtet sich, dem Unterneh-
men ein Legitimationsschreiben auszuhdndigen, das das Unter-
nehmen zur Umsetzung des Vorhabens berechtigt.

4.2 Der Vertragspartner tragt samtliche Betriebs- und Re-
paraturkosten als auch die notwendigen Priifkosten (u.a. TUV/
ASU), die wahrend der Vertragsdauer des Gebrauchs bzw. des
Haltens des Kfz-Anhéngers anfallen.

43 Der Vertragspartner stellt den Werbepartnern des Fun-
parks und des Anhangers auf deren Wunsch den Funpark inkl.
Anhédnger einmal pro Kalenderjahr fir einen Tag kostenlos zur
Verfigung.

4.4. Der Vertragspartner verpflichtet sich, den Anhénger nach
Herstellerangaben bei autorisierten Fachwerkstatten zu warten.
Das Serviceheft ist ordnungsgemaB zu fihren und auf Verlangen
dem Unternehmen vorzulegen. Das Unternehmen behélt sich das
Recht vor, nach Anmeldung den Anhénger zu besichtigen.

5. Pflichten des Unternehmen

51 Das Unternehmen verpflichtet sich, dem Vertragspart-
ner den beschriebenen Funpark inkl. Anhdnger unentgeltlich zur
Verfligung zu stellen.

5.2 Das Unternehmen stellt dem Vertragspartner auf dem
Anhénger eine Werbeflache fir dessen Logo unentgeltlich zur
Verfigung.

6. Nutzung des Funparks und Anhdngers
6.1 Das Unternehmen bleibt Eigentimer des Anhangers.
Halter des Anhéngers wird der Vertragspartner.

6.2 Nach erfolgreichem Verkauf der Werbefelder wird der
Fahrzeugbrief an die zustandige Kfz-Zulassungsstelle des Ver-
tragspartners versendet. Der Vertragspartner verpflichtet sich,
daraufhin den Anhanger unverziiglich zuzulassen. Die hierfiir
entstehenden Kosten tragt der Vertragspartner. Nach der Zulas-
sung des Anhangers muss der Kfz-Brief umgehend zurlickgege-
ben werden. Eine Kopie der gesamten Kfz-Zulassungs-Unterlagen
sowie des Kfz-Scheins ist an das Unternehmen zu senden. Der
Anhanger ist innerhalb von 8 Arbeitstagen nach ordnungsgema-
Ber Zulassung bei der Betriebsstatte des Unternehmens abzuho-
len.
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6.3 Nach Ablauf der Vertragszeit erhalt das Unternehmen
den Funpark inkl. Anhdnger von dem Vertragspartner zurick.
Wird die vereinbarte Nutzungszeit Uberschritten, kann das Un-
ternehmen Schadensersatz fordern. Der Funpark und der Anhan-
ger mussen in vertragsgemaBem Zustand, innerhalb der Grenzen
normaler Abnutzung tbergeben werden. Auf Wunsch kann der
Funpark inkl. Anhdnger von dem Vertragspartner zum Zeitwert,
welcher vom Unternehmen ermittelt wird, Gbernommen werden.

6.4 UmbaumaBnahmen mussen von dem Unternehmen ge-
nehmigt werden. Die nach der Genehmigung entstehenden Um-
baukosten tragt der Vertragspartner.

6.5 Gewadhrleistungsanspriiche beziliglich des Funparks
und/oder Kfz-Anhangers stehen dem Vertragspartner gegenlber
dem Unternehmen nicht zu. Gewahrleistungen und Garantie-
anspriiche gegentiber dem Hersteller missen von dem Vertrags-
partner fristgerecht geltend gemacht werden und werden hiermit
an den Vertragspartner abgetreten.

6.6 Der Vertragspartner verpflichtet sich, den Kfz-Anhanger
nach Herstellerangaben bei autorisierten Fachwerkstatten warten
zu lassen. Das Serviceheft ist ordnungsgemal zu fihren und auf
Verlangen des Unternehmens vorzulegen. Das Unternehmen be-
halt sich das Recht vor, den Kfz-Anhanger nach Anmeldung zu
besichtigen.

6.7 Zugriffe Dritter, wie z.B. Zuriickhaltungsrecht durch ei-
nen Reparaturbetrieb, sind nicht gestattet. Das Unternehmen ist
in einem solchen Fall sofort, unter Bereitstellung der Unterlagen
zu informieren. Die Kosten, die  durch diese MaBnahmen ent-
stehen, tragt der Vertragspartner.

7. Versicherung, Haftung und Schadensfall

7.1 Zu der gesetzlich vorgeschriebenen Haftpflichtver-
sicherung ist eine Vollkaskoversicherung fir den Anhdnger mit
einer Selbstbeteiligung von bis zu 500 Euro abzuschlieBen. Die
Werbeflachen sind mitzuversichern (den Versicherungen ist dies
geldufig und die Pramie kostet nur geringfligig mehr). Diese Kos-
ten werden vom Unternehmen tGbernommen.

7.2 Der Vertragspartner ist verpflichtet, den Funpark ausrei-
chend gegen Beschadigung, Zerstérung oder Abhandenkommen
(z.B. Diebstahl oder Vandalismus) zu versichern. Gezahlte Versi-
cherungsleistungen werden vom Vertragspartner ausschlieBlich
zur Reparatur oder Neuanschaffung des Funparks verwendet. Der
Vertragspartner verpflichtet sich, den Funpark in seine Versiche-
rung aufzunehmen.

7.3 Innerhalb von acht Arbeitstagen, gultig ist das Datum
der Zulassung, ist durch den Vertragspartner, bzw. durch  den
Kfz-Versicherer der Versicherungsschein in Kopie dem Unter-
nehmen vorzulegen. Der Sicherungsschein, ausgestellt von dem
Kfz-Versicherer, ist ebenso innerhalb von acht Arbeitstagen nach
der Zulassung dem Unternehmen auszuhandigen.

74 Im Schadensfall ist das Unternehmen umfassend und
unverziiglich zu informieren. Schaden am Funpark und/oder An-
hanger hat der Vertragspartner umgehend und auf eigene Rech-
nung durch eine autorisierte Werkstatt zu beheben.

7.5 Der Vertragspartner ist berechtigt und auch verpflich-
tet, die sich aus den Schaden ergebenen Anspriiche jedweder Art
bei der Versicherung zu melden und geltend zu machen. Bei gro-
Beren Schaden kann auf Wunsch des Unternehmens ein Sachver-
standiger hinzugezogen werden. Entschadigungsleistungen fir
die Wiederherstellung des Funparks und/oder Anhdngers, mus-
sen zum Ausgleich der Reparaturkosten verwendet werden. Die
Kosten der Selbstbeteiligung tragt im Schadensfall der Vertrags-
partner. Das Unternehmen behélt sich bei groBeren Schaden vor,
die reparierende Werkstatt vorzugeben.

7.6 Der Vertragspartner haftet fir den Verlust, Diebstahl,
ebenso fur Vandalismus und Sachbeschadigungen, die Gber das
Ubliche MaB der Nutzung hinausgehen. Das Unternehmen ist
beim Eintreten solcher Ereignisse generell zu informieren.

7.7 Das Unternehmen erlaubt hiermit dem Vertragspartner,
den Funpark inkl. Anhanger an Dritte zu verleihen. Die Verantwor-
tung und Regresspflicht verbleibt jedoch bei dem Vertragspart-
ner.
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7.8 Im Falle eines Totalschadens wird der Funpark und/oder
der Anhanger entwertet, der Vertrag bleibt bestehen und das
Unternehmen stellt dem Vertragspartner flr die Restlaufzeit des
Vertrages ein Ersatz-Funpark und/oder Anhanger zur Verfligung,
die in etwa dem entwerteten Funpark und/oder Anhdnger ent-
sprechen. Die Versicherungsleistungen sind an das Unternehmen
abzutreten und stehen ausschlieBlich dem Unternehmen zu.

8. Werbeflachen und Pflege

8.1 Das Logo wird dem Unternehmen von dem Vertrags-
partner schriftlich oder per E-Mail innerhalb 8 Tagen zur Verfi-
gung gestellt.

8.2 Die Ubrigen Werbeflachen stehen dem Unternehmen
zur Vermittlung an Gewerbetreibende, Selbstandige und Frei-
berufler zur freien Verfligung. Die von dem Unternehmen ange-
brachten Werbeflachen dirfen nicht entfernt, verandert oder ver-
deckt werden. Zuséatzliche Werbung, auch auf freien Flachen, darf
von dem Vertragspartner ohne Genehmigung des Unternehmens
nicht angebracht werden. Beschadigungen der Werbeflachen sind
umgehend der Versicherung zu melden und das Unternehmen
unverziiglich zu informieren. Die Flachen missen gut sichtbar
und dirfen nicht verschmutzt sein.

8.3 .Paten” sind Personen oder Firmen, die sich mit einem
geringen Betrag am Erwerb des Funparks und des Anhangers be-
teiligen. Fur diese Gruppe gibt es ein Patenschaftsfeld, in dem
dieser Personenkreis namentlich genannt wird.

9. Schlussbestimmungen / SalvatorischeKlausel

Ergdnzungen und Anderungen dieses Vertrages bedirfen der
Schriftform. Sollte eine der Vertragsbestimmungen unwirksam
sein oder werden, sind die Vertragsparteien verpflichtet, die
geanderte oder ergdnzende Vertragsbestimmung unverziglich
durch eine Abrede zu ersetzen, die dem wirtschaftlichen Ergebnis
der unwirksam gewordenen Bestimmung am nachsten kommt.
Die Wirksamkeit der anderen Vereinbarungen dieses Vertrages
bleibt davon unberihrt. Der Vertragspartner erklart sich grund-
satzlich damit einverstanden, dass die Rechte und Pflichten aus
diesem Vertrag auf einen Rechtsnachfolger tbertragen werden
kénnen. Der Gerichtsstand ist der Sitz des Unternehmens.

Sonstige Vereinbarungen:

Ort den

Unterschrift Vertragspartner

Die unterzeichnete Person bestatigt mit dieser Unterschrift, dass
sie zur Zeichnung dieses Vertrages berechtigt ist.

Name des Vertragspartners in Druckbuchstaben

Leipzig, den

Institut fur Stadtmarketing Lorenz GmbH

©12018



